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Vor allem Audi-Fahrer wollen, dass sich eine Partei fir

Autofahrer einsetzt.

Wichtigkeit Autofahrer-Partei

Wie wichtig ist Ihnen, dass sich eine Partei fir die Autofahrer einsetzt?
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Gesamt

Seat
Mercedes-Benz
Fiat
Renault
Hyundai
Ford
Kia

VW
Dacia
Toyota
Opel
Citroén
Nissan
Peugeot

Antwort: (Sehr) wichtig

Basis: n=1.042 | Marken unter 20 Fallen sind nicht ausgewiesen
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41% sind der Meinung, dass sich keine politische Partei fur -
=K puls

Autofahrer einsetzt.

Partei flr Autofahrer
Welche Partei setzt sich Ihrer Meinung nach fur die Belange der Autofahrer ein?
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58% sind der Meinung, dass die Regierung die Instandhaltung
und Erneuerung der Stral3en vorantreiben sollte.

Themen, die von der Regierung vorangetrieben werden sollen.
Welche der folgenden Themen sollten Ihrer Meinung nach von der Regierung vorangetrieben werden?

Instandhaltung und

Erneuerung der StralRen b5%

Umweltfreundliche Verkehrspolitik
Lésungen fur Parkplatzmangel in Innenst.
(Kfz) Steuersenkung fur Autofahrer
Ausbau des dt. StraRennetzes

Senkung der Mineraldlsteuer

Kaufpramie fur Elektroautos

Sicherung von Arbeitspl.
in der Automobilindustrie

Bundesw. Tempolimit auf Autobahnen

Einfihrung Pkw-Maut

CO2-Steuer
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puls Uber puls

Grundungsjahr:

Feste Mitarbeiter:

Firmensitz:

Telefonstudio im eigenen Haus

Kerngeschaft:

Unser Leistungsversprechen:

Aktive Mitgliedschaften:

Quelle: puls Marktforschung GmbH
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Integrierte Marktforschung und
Empfehlungen fir bessere
Entscheidungen und Strategien

(Schwerpunkte: Automotive & Finance)
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Laufende Projekte von puls in der Automobilbranche x

Autohaus » Panel

AUTONALS ,

. £
s BQNKEN '
=@ Monitor 2019

o S AINIIS

Autokaufer

uls
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Autohaus Online-Panel
Handler-Panel bei 1.600 Entscheidern in Autohausern

pulsSchlag
Monatliche Erhebung der Konjunktur- und Verkaufserwartungen der Autohauser
(Seit 2000 in Kooperation mit der Fachzeitschrift AUTOHAUS)

puls Handlerradar/ AUTOHAUS BankenMonitor/ AUTOHAUS VersicherungsMonitor
Jahrliche Messungen der Handlerzufriedenheit mit Herstellern/Importeuren, Autobanken und Versicherungen.

Autokauferpuls/ Autoflottenpuls
Markenubergreifende Befragung von monatlich 1.000 Autokdufern und 1.500 Autoflottenkunden (2x jahrlich).

Automotive WebScreening/ Google Trends
Analyse der Kundenbewertungen im Web 2.0 sowie der Google-Suchanfragen zu Automobilherstellern,
Fahrzeugen, Autohdusern etc.

Quelle: puls Marktforschung GmbH



puls — Marktforschung und MalRhahmenempfehlungen flr bessere  “
Entscheidungen und Strategien KPUIS

For Better Decisions — Seit Uber 25 Jahren konzentriert sich die puls
Marktforschung darauf, den Markterfolg von Unternehmen durch
umsetzungsorientierte Marktforschung abzusichern.

An der Durchfihrung von kundenindividuellen Marktforschungsstudien
arbeiten 18 hochqualifizierte Mitarbeiter. Dabei gibt es bei puls kein
Marktforschungsprojekt ohne MalRnahmenempfehlungen zur Optimierung
der Kundenbindung und Marktausschopfung.

Leitlinie der Arbeit bei puls ist das Leistungsversprechen ,,For Better
Decisions®. Eine stetig wachsende Anzahl nationaler und internationaler
Unternehmen sind von dem von puls entwickelten Konzept der
Markennavigation Uberzeugt. Global Player wie Santander, Mercedes-Benz,
Consorsbank, GORE-TEX, Quirin Privatbank, mobile.de, TUV Siid oder
STABILO sichern ihr weiteres Wachstum durch malRgeschneiderte
Marktforschung von puls ebenso ab wie mittelstdndische Unternehmen.

puls Marktforschung GmbH

Rothenbacher StralRe 2 Telefon 0911 9535-400 wessner@puls-marktforschung.de
90571 Schwaig bei Nurnberg Fax 0911 9535-404 www.puls-marktforschung.de
n pulsMarktforschung r@ pulsmarktforschung y’ pulsMafo I3 nuls Marktforschung
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Wer seine Neug
Dr. Konrad WelRRner
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